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DARA EXPERIENCIA DE MARCA
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APRIMEIRAE

e

MAIS DE 5 ANOS

DE LIDERANCA
CRIATIVA E TECNICA
EM RETAIL DESIGN
PARA A NIKE BRASIL

.. PARA
B s

T

DESIGN LEADER DEDICADO A CONTA (WESHAPE CREATIVES)

10 O + entrEGAS

GUIAS VISUAIS, ESPECIFICACOES E MANUAIS POR LOJA E CAMPANHA
2 O O + PONTOS DE VENDA DISTINTOS CENOGRAFIA., VITRINES INTERATIVAS E SISTEMAS MODULARES

IMPLANTACAO EM ESCALA NACIONAL ADAPTACAO A DIFERENTES FORMATOS DE LOJA

COORDENAGCAO COMPARTILHADA DA IMPLANTACAO E DA LOGISTICA

PROJETOS PREMIADOS INTERNACIONALMENTE

ORIENTAGCAO DE EQUIPES E INTERLOCUGCAO COM CLIENTE E FORNECEDORES
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CONCEPCAO, DESIGN E DIRECAO CRIATIVA




CAMPANHA “BOTE FE NESSA FITA"

FITAS LEVAM A FE
DA TORCIDA A SELECAO
NO LANCAMENTO

DO UNIFORME DA COPA

O RITUAL DAS FITAS DEFESA DO CONCEITO
DO ‘SENHOR DO BONFIM’ DEFINIGAO DA MECANICA
INSPIROU A PARTICIPAGCAO: DE PARTICIPAGAO
TORCEDORES ESCREVIAM MENSAGENS LAYOUTS E DESDOBRAMENTOS = st EMCADAGEST!
DE APOIO E AS AMARRAVAM AS REDES VALIDAGAO E ACOMPANHAMENTO = SEMEE M
DAS INSTALACOES, QUE SIMBOLIZAVAM DA PRODUGAC g il
REDES DE GOL DOS ESTADIOS.

GUIAS DE INSTALAGAO = N\
A ENTREGA DESSAS FITAS .
~
A UM JOGADOR DA SELECAO,
PREVISTA NO PLANEJAMENTO,
COMPLETAVA A ACAO.
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OUTROS

PROJETOS AMPLIAM
AS POSSIBILIDADES
NO VAREJO

A ATUACAO TAMBEM ENVOLVEU EXPOSICAO,
CONTEUDO E DESENVOLVIMENTO TECNICO
EM PROJETOS COM DIFERENTES ESCALAS,

FORMATOS E NECESSIDADES DE COMUNICACAO.

CAMPANHA
LATAM E CANADA

LINGUAGEM E SISTEMA
DE EXPOSICAO PARA
DIFERENTES PAISES

CONCEPGAO E DETALHAMENTO DE RETAIL DESIGN
COPARTICIPACAO

ALEM DO CONCEITO E DIRETRIZES,
FORAM CRIADAS E ESPECIFICADAS
FOTOS, VITRINES, DISPLAYS E PECAS
GRAFICAS, COM DESTINO AO
MERCADO EXTERNO.

O CONTEUDO FOI DISPONIBILIZADO
E REUNIDO EM UM GUIA COMPLETO
E DETALHADO.

”I/([FREE LANCAMENTO

RIO DE JANEIRO

AS CURVAS DA CIDADE
DO RIO ENCONTRAM
A FLEXIBILIDADE DO CALCADO

CONCEPGCAO, DIRECAO CRIATIVA
E ACOMPANHAMENTO DE PRODUGAO

INSPIRADO EM EXPOSITORES DE MUSEU,
O MOVEL CONVIDAVA A EXPLORAR

O RELEVO E OS PONTOS TURISTICOS

DO RIO EM MINIATURA.

A SINUOSIDADE, OS RECORTES E A COR
DO SOLADO DAVAM FORMA A CIDADE,
ASSOCIANDO SUA PAISAGEM

A LIBERDADE DE CORRER DESCALCO
PROPOSTA PELO CALCADO.

[

50 ANOS DA
CAMISA AZUL

CENOGRAFIA COMEMORA
NAS LOJAS A LENDARIA
ORIGEM DA CAMISA AZUL

PREMIO

POPAI

BRASIL ——

CONCEPGAO, CRIAGAO

E ORIENTAGAO DA EXECUGAO

RECRIACAO DA CENA DA COSTURA

DO BRASAO NA CAMISA IMPROVISADA
PARA A FINAL DA CONQUISTA DE 1958,

CONTADA EM MANCHETES DE JORNAL
E TV DE EPOCA.

TAMBEM TRANSFORMOU UM MANEQUIM
NO CAPITAO DA SELECAO, COM O GESTO
ETERNIZADO DE ERGUER A TACA.

PREMIADO NO POPAI BRASIL 2008 - PRATA
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DIRECAO CRIATIVA = I M« ARENE4 TR | & [
PARA DIFERENTES R ciew | & I9TREI e AL S
MARCAS, EM PROJETOS ’ = '
DE VAREJO E EVENTOS

coorderacae He midliplss

ESTRUTURACAO DE EQUIPES E COORDENACAO DE FORNECEDORES
W@dbg simullaness

DEFINICAO DE MATERIAIS, ORIENTACAO TECNICA E VALIDAGAO DE PROTOTIPOS

CONCEITOS E EXPERIENCIAS DE MARCA PARA VAREJO E EVENTOS l (

FERRERO e I’OCCITANE . HENDRICK’S Grupo PHILIP MORRIS
qmbev ROCHER PGTDO§RICGId EN PROVENCE U'M*Q—WW TS GIN— Boticario @ BRASIL
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QUIOSQUE PASCOA & NATAL

DIREGCAO CRIATIVA E ORIENTAGCAO TECNICA ‘

UMA BOUTIQUE EM PONTO
ESTRATEGICO DO SUPERMERCADO

DA AO CHOCOLATE SEU DEVIDO
LUGAR E VALORIZAGCAO

NICHOS E ACABAMENTOS DOURADOS CONCEITO E DIRETRIZES DE EXPOSICAO
CRIAVAM UMA EXPOSIQAO EXCLUSIVA APRESENTAGCAO DA PROPOSTA
FORA DAS PRATELEIRAS HABITUAIS. ORIENTAGCAO E VALIDAGAO TECNICA

DEGUSTAGCAO E EMBALAGENS PARA
PRESENTE COMPLETAVAM O PREMIADO NO POPAI BRASIL 2011 - OURO
ATENDIMENTO.

-~ 9. AUMENTO DE VENDAS*
A ESTRUTURA MODULAR FOI PREPARADA 49 O A

PARA SER REUTILIZADA EM DATAS "*SEGUNDO RELATO DO CLIENTE.
BASE COMPARATIVA E PERIODO NAO INFORMADOS.
TRADICIONAIS DO VAREJO.

Kerlas Super aram
Lonas as expeclalivas

~ \a; ji

PERRERO [{OCHEI\

il

]
¥ :
Yogar gyt
b ok o [0 Uy
S L aade PN
N [
r‘.I"‘q-“ - ___lil-

asl'y ®




DISTILLED 2nd BOTTLED IN SCOTLAND

—oGIN&c—

EVENTO "AN INTREPID TROPICAL JOURNEY"

DIRECAO CRIATIVA (COPARTICIPACAO)

UMA EXPEDICAO VITORIANA E SURREAL
ATRAI BARTENDERS A UM CENARIO

PARADISIACO PARA EXPLORAR
O UNIVERSO INUSITADO DA MARCA

A NARRATIVA FICTICIA ORIENTOU
A COMBINAGAO ENTRE REFERENCIAS
DE EPOCA E A ESCOLHA DO LOCAL,

UMA PRAIA REMOTA NO RIO DE JANEIRO.

CENOGRAFIA, JOGOS, DRESS CODE
E RITUAIS DE SERVIGCO ENVOLVIAM
OS CONVIDADOS NESSA EXPEDIGAO,
REFORGCANDO A PERSONALIDADE

DE HENDRICK'S.

Vepercussae espontined

enlve 85 parlicipates

NARRATIVAS E DINAMICAS
AMBIENTAGCAO TEMATICA
CURADORIA DE AGCOES
DESIGN GRAFICO




N fovmwa
WESHAPE

MAIS PROJETOS,
DIFERENTES
CONTEXTOS DE MARCA

ESSA ATUACAO TAMBEM INCLUIU AMBIENTES,
COMUNICACAO E PECAS DE MERCHANDISING QUE
EXIGIAM CONHECER A LINGUAGEM DE CADA MARCA
E AS CONDICOES DE USO DE CADA PROJETO.

C’OCCITANE AMBIENTAGCAO
EN PROVENCE D E N ATA L

A PROVENCA COMO INSPIRACAO
DE UM NATAL DELICADO
EEMHARMONIA COM A LOJA

E DIRECAO CRIATIVA

UMA ARVORE CENOGRAFICA, COM
PRESENTES, REINTERPRETAVA O NATAL
PELA OTICA DA MARCA. FOLHAGENS

E ORNAMENTOS ARTESANAIS

INSPIRADOS EM FRASCOS
COMPUNHAM O CONJUNTO.

MINI LEDS EMOLDURAVAM
E ACRESCENTAVAM BRILHO,
PRESERVANDO A EXPOSICAO DA LOJA.

~]1 (O LoJAS AMBIENTADAS

BAR
“O TORCEDOR"”

UMA IMERSAO PELA ALMA
DO TORCEDOR JUNTO
AO MUSEU DO FUTEBOL

PREMIO

POPAI

BRASIL ——

CONCEITO, AMBIENTAGAO E DESIGN GRAFICO
COPARTICIPACAO

LOCALIZADO NO ESTADIO PACAEMBU,
NOME, ARQUITETURA E IDENTIDADE
IDEALIZADOS COMO UMA OBRA SO.

AO CENTRO, BALCAO VERMELHO ERA
O CORACAO DO TORCEDOR. AO FUNDO,
PAINEL GIGANTE TRAZIA UMA TORCIDA
EMOCIONADA. CADEIRAS PRETAS

E BRANCAS ERAM BOLAS DE FUTEBOL.
DETALHES ENRIQUECIAM A METAFORA.

PREMIADO NO POPAI BRASIL 2008 - OURO

[

SERRAMALTE MERCHANDISING
“ENCORPADA"

COMO A CERVEJA, UM MATERIAL
CONSISTENTE E ENCORPADO
PARA BARES SELECIONADOS

CONCEPCAO

E DIREGAO CRIATIVA

MATERIALIZAGCAO LITERAL DO VISUAL
DE CAMPANHA, QUE COMPARAVA

TRANSPARENCIAS DE VARIAS
CERVEJAS.

A LINHA PRINCIPAL FOI PRODUZIDA
ARTESANALMENTE EM TIRAGEM
LIMITADA, COM TABUAS RUSTICAS
E RESINA PARA OS COPOS.

OS PORTA-COPOS, COM O DOBRO
DA ESPESSURA, REFORCAVAM QUE
A CERVEJA E "ENCORPADA".



GESTAO DE MARCA

E DESENVOLVIMENTO

DE PRODUTOS

E CAMPANHAS PARA
UMA REDE DE FRANQUIAS
DE CERVEJAS ESPECIAIS

A 6 O FRANQUIAS DA REDE EM 2016-2017
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DIRETRIZES DE MARCA E CAPACITACAO DE FRANQUEADOS E DA EQUIPE INTERNA l (

DESENVOLVIMENTO DE PRODUTOS E DA REDE DE FORNECEDORES
DIRECAO CRIATIVA DE CAMPANHAS E AMBIENTACAO NO PDV

VIABILIZAGCAO TECNICA, PRODUCAO E SUPORTE A REDE
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MESTRE-CERVI

DESENVOLVIMENTO DE PRODUTOS PROPRIOS

CONCEPCAO E GESTAO DE PORTFOLIO

NOVAS LINHAS EXCLUSIVAS DA REDE
PARA REFORCAR A AUTORIDADE

DAS FRANQUIAS COMO DESTINO

DA CULTURA CERVEJEIRA

FORAM DESENVOLVIDOS CONCEPCAO DE PRODUTOS
APROXIMADAMENTE 25 MODELOS, ENTRE E DIREGAO DE PARCEIROS DE DESIGN
ROUPAS, ACESSORIOS E UTILITARIOS, EM BRIEFINGS DE DESIGN E PRODUCAO
LINHAS INSTITUCIONAIS, TEMATICAS E SELECAO E HOMOLOGAGAO

LIGADAS AS CERVEJAS DA MARCA. P FORNRECERORES
ANALISE DE PROPOSTAS

E NEGOCIAGCAO

p&ﬂﬂd‘ﬁé— V‘WI"I"WS— DEFINICAO DE MATERIAIS

E PROCESSOS PRODUTIVOS

/‘6 N85 [0—&5 ACOMPANHAMENTO

E VALIDAGAO DA PRODUGAO

GESTAO DA CONTINUIDADE
DOS PRODUTOS CONFORME VENDAS
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HET LEVUEND van DE

RET LEVEN VAN DE
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Curte cervejas classic:
CADA pAI T simples, para S: r::r::::r
A‘ SUA CERVEJA emum dia de calor

enqua A
m ant .
£5.DOS PAIS + MESTRE. & CERVEdEIRO.CoM OVe 0 jogo ouda
aquela encer. rada
Caprichada MO carro,

Lembroy ge alguém?

CAMPANHAS NO PONTO DE VENDA

VIABILIZAGAO TECNICA

N.

= da——

r k MESTRE-CERVEJEIRO.COM é{% i
S — -

TEMATICAS OCUPAM A LOJA,

ONDE CADA PECA E PENSADA PARA
ATRAIR, ENVOLVER E ORIENTAR

O PUBLICO NA SUA ESCOLHA

demonstra o seu
amor por cerveja
como se fosse o time
do coracao!

imaginava que uma cerveja
3 pas 2 poderia ser t4o interessante
AAAAA o quanto um bom vinho.
= &, 4i Hoje nunca falta cerveja
na minha geladeira.

Até um tempo atras eu nemw Cervejeiro de verdade l

PRA TOMAR
CERVEJA B 0A,

DATAS E TEMAS CERVEJEIROS CONCEITOS E DIREGAO CRIATIVA
ORIENTARAM CAMPANHAS DA VITRINE DIREGCAO DE ILUSTRAGAO E REDAGCAO
A COMUNICACAO JUNTO AOS PRODUTOS, LAYOUTS E DESDOBRAMENTOS
ARTICULANDO CONTEUDO, ESPECIFICACOES

PRESENTES E OFERTAS. E GESTAO DE FORNECEDORES

VALIDAGCAO DE PROVAS
PEGAS DE BAIXO CUSTO E TRANSPORTE s PRODUCAO

COMPACTO ATENDIAM AOS DIFERENTES
FORMATOS DE LOJA.

MANUAIS E ORIENTAGCAO A INSTALAGAO

MANUAIS DIDATICOS ORIENTAVAM
MONTAGEM, INSTALACAO E RETIRADA

9'5 PUREY =7 z
%

PELOS PROPRIOS FRANQUEADOS. . ' . - .' e ' * I516/2018
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SD | DESIGN DE SERVIGO

C)X | EXPERIENCIA DO CLIENTE

ENTENDER O QUE

AS PESSOAS PRECISAM
E COMO A OPERACAO
FUNCIONA PARA
DEFINIR CAMINHOS

/N

SINTESES COM INFORMAGCOES CONFIDENCIAIS OMITIDAS

i base

@ bradesco PROGRAMA
seguros DE CAUSA RAIZ

DEFINIR O QUE INVESTIGAR
Matriz CSD ou Perguntas de Pesquisa

PERCEPCAO Entrevistas

FUNCIONAMENTO Indicadores + Registros

REFERENCIAS Benchmark

CRUZAR II INDICADORES +
EVIDENCIAS + I REGISTROS
EXPLICAR

CAUSAS
Relacionar

Sintomas

e Causas D—l CAUSA RAIZ E

———

ENTREVISTAS BENCHMARK
¥t
DISCUTIR + VALIDAR COM AREAS

Evidéncias - Causas -> Recomendagoes

PESQUISA, DIAGNOSTICO E SINTESE EXECUTIVA

10 0% DE RESULTADOS CONSIDERADOS

15-2 (0 ENTREVISTAS POR ESTUDO

3+ CONCORRENTES PORESTUDO

@ bradesco

PROCESSOS - INVESTIGACAO E DIAGNOSTICO

BENCHMARK
seguros OPEN INSURANCE

o =
D + Q
NAVEGAGAO PESQUISA

EM JORNADAS DOCUMENTAL
Experiéncia Observavel Relatorios de Mercado

ﬁ/—ﬁ/—

COMPARAR INTERPRETAR
ETAPAS + TENDENCIAS +
FUNCIONALIDADES CONTEXTO
o o

ib, =
= l!

—T

TRADUZIR ACHADOS
EM IMPLICAGCOES
PARA O NEGOCIO —_—

Posicionamento + Oportunidades

Subsidios para Priorizar Evolugdao Digital

BENCHMARK E SINTESE ESTRATEGICA

_ RELATORIOS ANALISADOS

@ bradesco

[

DIAGNOSTICO
seguros ORGANIZACIONAL

ESCUTA INDIVIDUAL
Dificuldades pouco visiveis no grupo

MAPEAR DEPENDENCIAS

EQUIPE

Informacgdo

Vo[- Tol-J) Autonomia Ecle}Vi=1\V:N\[e7.
Suporte

— g

INTERPRETAR CAUSAS EM CONJUNTO

- Votagdo 0
Workshop Silenciosa

PRIORIZAR POR
IMPACTO X ESFORCO

Pilares > Prioridades -  Acgoes

PESQUISA, FACILITAGAO E DIAGNOSTICO

O TEMAS DE MELHORIA PRIORIZADOS
5 PILARES ESTRATEGICOS

2 (O ENTREVISTAS INDIVIDUAIS



i base

@ bradesco

sequros CONSULTIVA

ESCUTA + @ @ @

IMERSAO Duvidas Objecdées Motivagoes

TS e e

PERSONAS + MOTIVADORES
RAPIDEZ AUTONOMIA || SEGURANCA

Certezas + Suposi¢oes + Duvidas (Matriz CSD)

[4

PERGUNTAR ORIENTAR INFORMAR
Cocriar + Priorizar Solugoes por Perfil
®
s PROTOTIPAR FLUXOS*
o x

Traduzir Necessidades
em Interacdo &

*Colaboragdo com UX e Ul designers

Entrada - Mddulo por Perfil - Escolha

PESQUISA E DESENHO DE JORNADA

~]1 (O FUNCIONALIDADES PRIORIZADAS
4] PERSONAS ESTRATEGICAS

~]1( CONCORRENTES ANALISADOS

JORNADAS -

COMPRA DIGITAL

INVESTIGACAO E DESENHO

BENEFICIOS
VISA DE VIAGEM

IMERSAO NO Observagdo + Exploragdo
AEROPORTO do Contexto do App

— =

PROPOR JORNADAS === 4 ===" g =
- L.

Ry o -
I Personas Cocriagdo Interna

APROFUNDAR COM VIAJANTES

Expectativas x Hipoéteses

1 X
A AN Unfocus Group

AVALIAR CONCEITOS
00 COM PARTICIPANTES

nm
APOIO: Benchmark @ Andlise de Usabilidade h

PROPOSTA DE JORNADA +
RECOMENDAGCOES

Integrada com Acesso Coerente aos Beneficios

PESQUISA E SINTESE ESTRATEGICA
EM DUPLA

~]1 (O SERVICOS DIGITAIS AVALIADOS
27 RECOMENDAGOES PRATICAS

2 2 PARTICIPANTES EM UNFOCUS GROUPS

SERVICO DE
ASSISTENCIA

REVISAR FLUXO PREVIO + PRIORIZAR POR IMPACTO

\H/
-

COCRIAR + ENTREVISTAR + APROFUNDAR

Fundamentos + Necessidades

ug + JI0 + g:

CLIENTES AREAS + LOJAS PARCEIROS

ESCLARECER O QUE O SERVICO EXIGE
EXPERIENCIA

ATENDIMENTO

OPERAGAO

Explicitar A¢oes, Dependéncias e Responsabilidades

BLUEPRINT +
ORIENTACOES PARA PROTOTIPO

Bases para MVP (Produto Minimo Viavel)

PESQUISA E DESENHO DE SERVICO

RELAGCAO
COMERCIAL

£y auren

EQUIPES PARCEIROS

CRUZAR
INTERNAS DERSPECTIVAS COMERCIAIS
® O

PRIORIZAR TEMAS
COM LIDERANGCAS EM 2 SESSOES

DISCUSSAO -—l ‘ ‘

VOTACAO & TEMAS TE:AS
[ ] ([ ]

[ J . (J —
REFINAR

PROPOSTAS

COCRIAR AGOES

==

Com Areas
Envolvidas

Proposta > Refinamento > Area Responsdvel

PESQUISA, FACILITACAO E SINTESE
EM DUPLA

5 TEMAS PRIORIZADOS
~]5 ENTREVISTAS INTERNAS
~]2 ENTREVISTAS COM PARCEIROS

[

— COMPRA

D CYRELA IMOBILIARIA

VISAO EXPERIENCIA
PESQUISA DA EMPRESA DE COMPRA

(@] =g &)

Prévia + Workshops Clientes +
Benchmark Internos Corretores

B2 22

AR CONFRONTAR

" PROPOSTA EXPERIENCIA
DE VALOR DECOMPRA o o

DISCUTIR COM LIDERANCAS

CONVERGENCIAS |ﬁ .| DIVERGENCIAS

PRIORIZAR SOLUGOES PARA

v, :
.H IMPLANTAGAO zg‘ EVOLUGAO

' INICIAL [} ° FUTURA

JORNADA PHYGITAL +
BLUEPRINTS

+ Fluxo da Plataforma para MVP

PESQUISA E DESENHO DE SERVICO
EM DUPLA

4 PROCESSOS E FERRAMENTAS PRIORIZADOS
~]1 O AREAS ENVOLVIDAS

~2 (0 ENTREVISTAS INDIVIDUAIS



CRIACAO, DIRECAO
E DOMINIO TECNICO

Har forwa

+

EVIDENCIAS

E CRITERIOS | MM‘A éﬂ%

MAIS FUNDAMENTO PARA
EXPLORAR, TESTAR E DECIDIR.

CONCEITO, EXPRESSAO E EXECUCAOQ
PARA EXPERIENCIAS DE MARCA

O CONCEPGCAO <& DIREGAO {“<} VIABILIZAGAO

CRIACAO DE CONCEITOS ORIENTACAO DE CONDUGCAO DE SOLUCOES
E FORMAS DE ENVOLVER LINGUAGEM, FORMA, TECNICAS, PRODUCAO
O PUBLICO MATERIAIS E INTERACAO E IMPLANTAGCAO

# DIFERENCIACAO # QUALIDADE # INTENCAO PRESERVADA
E CONEXAO E COERENCIA NA EXECUCAO

DIREGCAO CRIATIVA © +55 4198873 3709
= LIDERANCA TECNICA
“M DESIGN rodrigolino@rodrigolino.com.br

RODRIGO LINO IN !inkedin.com/in/rodrigolinol976




